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V

Vorwort zur 5. Auflage

Von der vierten zur fünften Auflage dieses Buches sind fünf Jahre vergangen. In der digi-
talen Welt ist dieses ein Zeitraum, der durch vielfältige Veränderungen gekennzeichnet ist. 
Entsprechendes gilt auch für diese vollständig überarbeitete Neuauflage.

Trotz vielfältiger Veränderungen in den Inhalten hat das Buch seine bewährte Grund-
konzeption beibehalten. Ziel ist es, Nebenfachstudierenden sowohl die Grundlagen der 
Betriebswirtschaftslehre als auch die damit einhergehenden Spezifika von Medienunter-
nehmen kompakt zu vermitteln.

Das gesamte Werk wurde an die aktuellen Entwicklungen in der Medienbranche an-
gepasst. Die digitalen Angebote, die einen immer wichtigeren Stellenwert einnehmen, 
spielen dabei eine besondere Rolle. So müssen nicht mehr nur klassische Medienprodukte 
sondern auch digitale Mediendienstleistungen betrachtet werden. Insbesondere die Ka-
pitel zur produktorientierten und zur ressourcenorientierten Perspektive wurden grund-
legend überarbeitet.

In den Autorenkreis wurde Frau Prof. Dr. Svenja Hagenhoff aufgenommen. Sie bringt 
weitere Expertise aus der Lehre in Studiengängen mit geistes- oder kulturwissenschaftli-
chem Fokus ein und steuert in Beispielen das Betrachtungsobjekt „Buch“ als Medium bei, 
das in vielen Lehrbüchern vernachlässigt wird.

Aus Gründen der besseren Lesbarkeit haben wir uns entschieden, im Text nur die 
männliche Form zu verwenden. Selbstverständlich sind immer beide Geschlechter an-
gesprochen.

Unser Dank gilt unserem Team, das diese Arbeiten unterstützt hat. In Göttingen war 
dieses Christian Tornack, M. Sc. und in München Benedikt Berger, M. Sc. Unseren Lese-
rinnen und Lesern sind wir im Voraus für sämtliche Rückmeldungen zu den Erfahrungen 
bei der Nutzung dieses Lehrbuchs dankbar.

Göttingen, München und Erlangen im April 2014� Matthias Schumann
� Thomas Hess
� Svenja Hagenhoff
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